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TRY SWEDISH! EXPORT PROGRAM

OKA SVERIGES LIVSMEDELSEXPORT genom att...

Inspirera fler livsmedelsforetag Hjalpa livsmedelsforetag

att bdrja séalja internationellt att vaxa globala forsaljning
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MAL LIVSMEDELSEXPORT 2030

FRAN 30% TILL...

90 %

EXPORTANDEL | SVENSK LIVSMEDELSINDUSTRI

ANDEL VARUEXPORT | LIVSMEDELSPRODUKTION | PROCENT
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EXPORTANDELAR | PRODUKTION 2007 - 2030

ANDEL VARUEXPORT AV PRODUKTIONSVARDE | PROCENT 2007 — 2030
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2007-2017: 4,5%

NOT: VARUEXPORTEN EXKLUSIVE FISK OCH SKALDJUR
KALLOR: SCB; BUSINESS SWEDEN (2018)
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TRY SWEDISH! EXPORT PROGRAM

OKA SVENSK LIVSMEDELSEXPORT GENOM ATT ...

M
A Pa internationella prioritiserade marknader— i och utanfér Europa
L
Inspirera fler foretag att borja salja Stddja livsmedelsforetag att vaxa sin
internationellt genom ... internationella forsaljning genom att ...
\ Identifera SME féretag med internationell Export Accelerator Program for
v potential livsmedelsbolag ( SME) med stor
C Kompetensutveckla SME bolag — hur exportpotential
E starta sin internationella forséljning ,export Livsmedels specialister pa prioriterade
L fregler ch markningskrav etc marknader , local affarsnatverk.
A Visa pa framgangs rika export foretag Genomfora marknads forings
K aktiviteter , tex massor,
T inkdpssamarbeten , online samarbeten
| OSV...
V P - - o .
| Sarskild satsning pa ekologisk
T exportutveckling.
E
R Trendspotting och information om internationella trender och affarsmajligheter
V o B Aw 1
E Seminarier, paviljonger pa Retalil Digitala Food Business
workshops och
R utvalda samarbeten plattformer och Days &
kompetensutveckl : . : : : : :
K : livsmedelsmassor inclusive online kampanjer matchmaking
Y ing | Sweden fairs
G

Kommunikations plattform: TRY SWEDISH!

TRY
SWEDISH!
KULINARISK
EXPORT

MARKNADSTIL
TRADES
FRAGOR
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ANALYS AV EXPORTPOTENTIALEN
UTIFRAN LIVSMEDELSSEGMENT

REGERINGSKANSLIET (NARINGSDEPARTEMENTET)

29 mars 2018
Business Sweden
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*Komplett med 2018-03- 29 Appendix “Analys av exportpotent/a/en hos livsmedelssegment” Regeringskansliet (Narmgsdepartementet)
m inget annat anges ar kallan for rapporten Business Swedens analys
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14 RELEVANTA MARKNADER IDENTIFIERADE
KANADA, STORBRITANNIEN, TYSKLAND, JAPAN & HONGKONG BREDAST POTENTIAL
SAMMANFATTNING 1 (3)
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BROD DRYCK FAGEL FARDIG RATT KOTT KVARN MEJERI SMAK SPRIT SOTT TOBAK OL&CIDER
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UPPDRAG OCH SAMMANFATTNING

FRAMTIDA TRENDER POSITIVA FOR SVERIGES STYRKOR

SAMMANFATTNING 2 (3)

Positiv utveckling av exporten, dock utmanande féretagsstruktur med 84% av féretagen med <9 anstallda (inom livsmedel,
SVERIGE drycker och tobak)

Sverige har globala styrkor som hallbarhet, livsmedelssékerhet, innovativa nischprodukter och snabbfotade foretag

Sammantaget har 14 relevanta marknader med hogst livsmedelsexportpotential identifierats, varav Kanada, Storbritannien,
Tyskland, Japan & Hongkong har bredast potential

Atta relevanta marknader i Europa med storst potential premium, ekologiskt, convenience och halsa.

Fyra relevanta marknader i Asien. Stora trenderna i industrilanderna ar halsa, convenience och urban livsstil. Aven 6kad
efterfrdgan pa proteinrik kost och vasterlandska varor.

Tva relevanta marknader i Nordamerika .Trender i Kanada ar framforallt halsa, funktionellt och convenience, men ocksa
ekologiskt. Positionering viktigt i hard konkurrens.

Inom ett 10 ars perspektiv forandrar digitalisering och automatisering livsmedelsindustrin med 6kad produktion, kvaliteten och
kapitalintensitet.

Den totala befolkningen i varlden forvantas oka till 9 miljarder manniskor ar 2030 med fortsatt urbaniseringen, aldrande och
stagnerande befolkningstillvaxt i flera lander i kontrast till snabb befolkningstillvéxt i utvecklingslander. Urbaniseringen skapar
viktiga nischmarknader i utvecklingslanderna. Trenden mot mer vasterlandskt influerad mat fortsatter, men lokala producenter —
framst i Asien — konkurrerar framgangsrikt med europeiska produkter. Den globala efterfragan pa funktionell mat 6kar snabbt
(cancer, diabetes, hjart- och karlsjukdomar, fetma) liksom pa vegetariska substitut till kott- och mejeriprodukter.

Potentialen for en snabbare 6kning av handeln halls fortsatt tillbaka av bristen pa framsteg i varldshandelsorganisationen WTO

Framtida globala trender positiva for Sveriges styrkor: digitalisering, krav pa innovativ produktutveckling, behov av effektiv
produktion, segmenterad demografi med férandrade matvanor samt samarbeten inom bilaterala och regionala handelsavtal.
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UPPDRAG OCH SAMMANFATTNING

KRITISKT MED POSITIONERING AV SVERIGES STYRKOR*
HONGKONG, JAPAN, KANADA, STORBRITANNIEN OCH TYSKLAND STORST POTENTIAL

SLUTSATSER
Sveriges styrkor ar en fordel i ett globalt perspektiv och i linje med radande trender. Mojligheter for ekologiskt i pa 1-4 marknader inom 11 segment.
SVERIGE Kritiska faktorer for framgang for enskilda foretag ar ex. identifiera kundvéarde, vinna marknadskunskap och sakra stod fran ledningen

Hongkong, Japan, Kanada, Storbritannien och Tyskland uppvisar stérst potential for mellan fyra till nio segment vardera. Har finns stora maojligheter for
> svenska foretag att samarbeta branschoverskridande for att framja svenska styrkor som ligger i linje med globala trender. Positionering &r sarskilt viktigt
LANDER d& konkurrensen generellt &r stenhard. Aven samarbete inom exempelvis logistik skulle underlatta forbattrade majligheter att konkurrera.

For exempelvis Kina och USA (hog potential, men Iag tillganglighet) skulle framjande kunna oka tillgangligheten. Potential finns for narmare utvardering
- Sveriges styrkor i linje med framtida trender som digitalisering, innovativa produkter, effektiv produktion, segmenterad demografi samt handelsavtal

Urbanisering, funktionell mat samt protektionism &r andra trender som paverkar i ett 10 ars perspektiv

BROD: Japan, Storbritannien och Tyskland stérst potential. Mojligheter for nischprodukter, premium och halsa samt branschéverskridande framjande.
DRYCK: Kanada, Storbritannien och Tyskland stérst potential. Okad efterfragan premium, ekologiskt, smoothies, funktionsdryck och 1&g sockerhalt.
FAGEL: Belgien, Japan och Hongkong stérst potential fér fagelkott med Sveriges styrkor djurhalining, 1&g antibiotikahalt och produktionssakerhet.**
FARDIGRATTER: Frankrike, Japan och Kanada storst potential. Smarta losningar, ekologiska ratter och internationella smaker efterfragas.

KOTT: Japan, Hongkong och Tyskland (ekologiskt) storst potential. Okad konsumtion och efterfrdgan pa premium och vésterlandska produkter samt
mojligheter for biprodukter gor Asien intressant.**

KVARN: Hongkong, Nederlanderna, Schweiz och Storbritannien stérst potential. Halsosammare kost, ekologiskt och mindre socker drivande krafter.
SEGMENT
MEJERI: Japan (generellt premiumprodukter), Storbritannien och Tyskland storst potential. | Europa efterfragas innovativa nischprodukter, t.ex. vegan.

SMAK: Kanada, Schweiz och Tyskland stérst potential. Trender for ekologiskt, grillsdser och kvalitet bland saval industri, dagligvaruhandeln som
storkdk. Branschen ser ytterligare mojligheter i Ryssland och Ukraina, marknader som ej ingatt, men noterats, i denna analys.

SOTT: Japan, Kanada och USA stérst potential. Betalningsvilja for premium, halsosammare snacks samt ekologiskt. Sverige mojlighet att vara unikt.
SPRIT: Hongkong, Polen och Storbritannien storst potential drivet av efterfrdga pa premium i Europa och tkade vasterlandska alkoholvanor i Asien.
TOBAK: Japan, Norge och USA storst potential. | Norge 6kar snusande. Snus finns i Japan och USA. Lag kannedom kraver marknadsforing.

OL & CIDER: Japan, Kanada och Storbritannien storst potential. Stark efterfragan p& premium, hantverksél, ekologiskt samt sét cider (exkl. Japan).

*FRAGOR KRING REGLER FOR MARKNADSFORING AV ALKOHOL OCH TOBAK INKLUSIVE PA SOCIALA MEDIER INNEFATTAS INTE AV DEN HAR RAPPORTEN, MEN BOR UTREDAS *FOR BIPRODUKTER (FOR FAGEL AVEN KLACKAGG)
SER BRANSCHEN ANDRA INTRESSANTA MARKNADER SOM EJ INGATT, MEN NOTERATS, | DENNA ANALYS.
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SVERIGES FOKUSLANDER FOR FRAMJANDE IDAG
SAMT SVERIGES LIVSMEDELSEXPORT PER LAND

SVERIGESATINSORDELSEXPORT PER LAND 2017

Y NAME] [CATEGOR
[PERCENT Y NAME]

AGE] PERCENT
[CATEGOR AGE]

[CATEGOR
Y NAME]
[PERCENT

CATEGGK]

Y NAME]

ATEERCENT . =10 Try Swedish fokusmarknader: Norge, Danmark, Finland, Tyskland, Holland, Storbritannien,
TEGOR Y NAMEBE] Hongkong, Kina, USA, Kanada
E] Y NAME] [PERCENT

. = 3 marknader/regioner med dedikerade livsmedelsansvarig: USA/Kanada, Japan/Sydkorea
[PERCENT [PERCENT AGE] och Singapore/Sydostasien och 1 marknad med en Skogs- och lantbruksrad i Kina
AGF] AGE]

. = 3 marknader i fokus for bada ovan: Kanada, Kina och USA

KALLA: SVERIGES REGERING, STYRGRUPPEN FOR TRY SWEDISH EXPORTPROGRAM, SCB
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TRY SWEDISH - EXPORTPROGRAM

Fokus 2018-2019 A

1) Acceleratorprogram for SME

2) Utlandsstationerade livsmedelsansvariga
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3) Sarskild satsning pa ekologisk export
4) Kommunikations- och marknadsféringsaktiviteter inom Try Swedish

5) Framjandeaktiviteter
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2) ACCELERATORPROGRAM FOR SME

» 40st pridriterade boliag
» Produkter med stor internationell potential
» Omsattning >20MSEK och eget kapital >1MSEK

» Befintlig export idag

» Agare och ledning med vilja och forutsattningar att lyckas med
internationell expansion

p Sarskilt stod for accelererad okning av foretagets globala forsaljning
2018-2019 . | ~ : ~ B

oF

» Strategi for \dkad global forsaljning

» Stod for genomforande pé valda marknad/er

David Carlsson

v

M

BUSINESS SWEDEN 12 DECEMBER, 2018
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3) UTLANDSSTATIONERADE LIVSMEDELSANSVARIGA
SWEDISH FOOD EXPORT PORTAL

Caleb
Chapman =

Therese SookYoung
Dalenbrant Lim

Marknadsinsikter Carl Norsten

Matchmaking och
affarsutveckling

Elaine Tham

Extern kommunikation
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4) SATSNING PA EXPORT AV EKOLOGISKA LIVSMEDEL

Identifiera och etablering av nya samarbete med
ekoprofilerade
kedjor pa prioriterade marknader

P

R

O

Exportaccelerator SME é
Livsmedelsguiden K

-

L

BIOFACH 2019,Natural E

NOFF , NOPA 2018 Products Expo West 2019 D
NOFF 2019 A

R

E

Try Swedish! eko
Seminarier
Nordisk samverkan

BUSINESS SWEDEN 12 DECEMBER, 2018 14



TRY SWEDISH! ==

DIGITAL &
SOCIAL MEDIA 2.0




TRY SWEDISH! ==

AEEaI ™

Try Swedish is an open
invitation from the country
of Sweden to taste and
explore the world of our
food and drink culture.

#tryswedish

Follow and share what's going on in

Swedish food culture on social
media

Eat like a Swede!

Inspiration

Products

1
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Events and Contact
e
TRY SWEDISH!:Z=

Events and Contact
ntact TRY SWEDISH and our Swedish

Meet us at Food Fairs around the
world
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Try Swedish is an open
invitation from the country ""
of Sweden to taste and

explore the world of our
food and drink culture.

#tryswedish

Follow and share what's going on in
Swedish food culture on soclal
media

10 foods for a proper Cosy Friday

Since being colned s an expression as part of an advertising

campalgn for OLW crisps (..}

Eat like a Swede!

Inspiration Products Events and Contact

Fika, cinnamon rolls and coffee: staples
of the Swedish diet

In Sweden, fika Is an essentlal part of the day. It is where ideas

arel.)

Cosy Friday, why many
Swedish families stay in
on Friday nights

Cinnamon rolls, pickled herring, Abba
and... cosy Fridays. Yes, it's true, the

tradition of staying [...]

- @
10 innovative drinks:
Swedish beer, cider,
fruit juice and more
We have all heard of Swedish fruit

cider but how much do you know
about [..]

The KRAV Label Drives
Development of Organic
Food

There are of course several reasons
for the success of organic food in the

Swedish [..]

Swedish food:
innovative food trends
from Sweden

Have you ever wondered why

Swedish people have that healthy

glow? It turns out the L.}

Meet us at Food Fairs
around the world
Upcoming Try Swedish Events 2019
Swedish food suppliers participate in
many fairs and activities around the
L

10 vegan diet
innovations from
Sweden

Over the next three years, the global

meat-alternative market is projected

togrowbyan(.]

TRY SWEDISH!Z=

EotiesSuadel mgten  Pradscts  Eeetssed Contact

Finn Crisp

Finn Crips Originai s baked uting sourdoagh sed ks & full ye taste
and 8 crixpy charactar. I parfact for braskfast o 4 & baalthy
snack

o
FONN = FENN

h spc Icnsr:

Finn Crisp - a part of Lantmiinnen
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TRY SWEDISH! 2= e wedel  pranon  Procucts  frents nd Comtaet

AXA

For over a hundred years, AXA has been sarving Swades with & wide
range of tasty, haalthy ost-based breskfast products

AXA Swedish Harvest

Simply Great Granola

) )
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SUSTAINABLE FOOD FROM SWEDEN IS THE FUTURE

The need to eat more sustainably is a hot topic around the globe. Green-minded Swedish food
producers are among the world’s leading innovators in the fields of sustainable farming and organic food
production.

2018-12-12 18



PLATTFORM

TRY SWED‘SH! :: £at Tike a Swode Inspiration Products Contact

Try Swedish is an open
invitation from the country
of Sweden to taste and
explore the world of our
food culture.

#tryswedish
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THE SWEDISH TRADE & INVEST COUNCIL

-
Why Swedes
love their
Cosy Friday
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& SVERIGES STYRKOR
INOM LIVSMEDEL

Unikt klimat ( med fyra arstider,
midnatts sol) rent vatten producerar
unika smaker och ravaror (vilda bér
havre ..)

Hallbarhet (inkl ekologiskt)

Innovationsdrivna

Djur omsorg, antibiotikafritt
Livsmedelssakerhet
Halsomedvetenhet

Modern livsstil

2018-12-12 21
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1) FRAMJANDEAKTIVITETER 2019

Kvartal 1 Kvartal 2 Kvartal 3

ISM 28-30/1 Kdin Nordic Food Business Anuga Koln 5-9/10
Days Hongkong 6/5

Biofach Nurnberg13-16/2
Hofex Hong Kong 7-10/5

Organic Food Business Days

Toronto 20-23/2 SIAL China 14-16/5

Natural Products expo West Natural Organic Food fair,
Anaheim, 5-9/3 PLMA Amsterdam 21-22/5 Nov Malmé (TBD)

Foodex, Tokyo 5-8/3

Market Kurly

TRY SWEDISH
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UPPDRAG ATT ATTRAHERA UTLANDSKA FORETAG ATT ETABLERA SIG | SVERIGE
OCH UNDERLATTA FOR FORETAGEN VID ETABLERINGEN MED RADGIVNING

40 medarbetare ; Sverige, Kina, Japan, Sydkorea, Indien, USA och Tyskland

Proaktivt arbete med att attrahera utlandska foretag att etablera sig i Sverige och underlattar
for foretagen vid etablering med radgivning och information och praktisk support

Strategisk radgivning hur man utvecklar affarer i Sverige

Anpassad marknads och industriell insikter — inkluderar industriinformation, benchmarking,
affarsklimatet m.m.

Affarsmoijligheter identifierar dessa och presenterar etableringsstrageier och nasta steg

Partner och kompetens research — agerar lank mellan svenska bolag och utlandska och
presenterar mojligheter for strategiska partnerskap, R&D samarbeten och andra typer av
samarbeten. Ger etableringsstod i form av radgivning kring skatter,lagstifning,kontakt med
myndigheter och organisationer

Ger tillgang till affarsnatverk i Sverige
Strategiska partnerskap med 17 investeringsframjare runt Sverige, High Coast Invest har

Site selection processer — samlar info och utvarderar
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MARIA VARNAUSKAS, MANAGER TRY SWEDISH EXPORTPROGRAM, BUSINESS SWEDEN




