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Rundabordssamtal Härnösand

Välkomna!



Höga Kusten Destinationsutveckling AB

Strategisk utveckling av besöksnäring i Höga Kusten

Marknadsföra & utveckla varumärket Höga Kusten

Bedriva Turistservice digitalt och på plats
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Vikten av besöksnäringen för Härnösandoch Höga Kusten

Starkt kultur-utbud

Tillgänglighet till naturen

Utbud året runt

Stark attraktionskraft
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Hållbar destinationsutveckling

Destinationsanalys med process

Rundabordssamtal

Lokala handlingsplaner

Gemensam besöksnäringsstrategi

Varför gör vi en destinationsanalys?
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Vad bidrar dagens rundabordssamtal med?

Stärker helhetsbilden av Härnösand

Samlar in olika perspektiv

Gör resultatet mer relevant

Stärker det framtida resultatet

Ökar chansen att nå gemensamma mål



En
nivå
till

mot
2030

H Ö G A  K U S T E N S
B E S Ö K S N Ä R I N G S S T R A T E G I



Vad menas med plats/kommun och destination?

Plats/Kommun  

Härnösands kommun som plats/yta

Destination

Hela Höga Kusten avseende samtliga fyra kommunerna tillsammans 

❖ Härnösand

❖ Kramfors

❖ Sollefteå

❖ Örnsköldsvik



Uppstartsmöte 
5 februari

Dokumentinsamling 
genomfört i december

Företagsenkät 
februari

Destinationsinventering 
24 mars

Rundabordssamtal

GAP-analys
Rapport

*Prioriteringar till 
lokal handlingsplan

Presentation av 
resultat

Genomförs i Härnösand 
den 25 mars

Process och tidslinje Härnösand

Infomöte 
november

Genomförs digitalt 
5 maj
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